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ZL Bauerliche Direktvermarktung - Rufseminar

Wenn man hochwertige und toll schmeckende Lebensmittel aus der Landwirtschaft erzeugt, muss das nicht zwingend
heiRen, dass die Produkte an den Mann bzw. an die Frau gebracht werden. Sich richtig in der Offentlichkeit, den Medien
oder bei potenziellen Kunden vermarkten zu kdnnen, muss gelernt sein. In diesem Zertifikatslehrgang, der fur
neueinsteigende sowie fur aktive Direktvermarkter/innen konzipiert wurde, erlernen Sie genau diese Marketing- und
Verkaufsstrategien, sowie lhr eigenes Auftreten zu verbessern. Zudem lernen Sie rechtliche, steuerliche und bauliche
Vorschriften, die Grundlagen der Unternehmensfihrung sowie der Kostenrechnung und die einzuhaltende
Lebensmittelhygiene kennen. Eine Ausbildung mit Expert/innen, mit deren Tipps und Tricks Sie mit Sicherheit lhr
Auftreten als direktvermarktender Betrieb um Vieles verbessern kénnen.

Im Laufe des Lehrganges soll zudem der eigene Betrieb, der Beruf oder das zukunftige Vorhaben in den Mittelpunkt
ricken und im Rahmen eines einfachen Betriebskonzeptes verfasst bzw. am Abschlusstag vorgestellt werden. Eine
perfekte und aul3erst lehrreiche Moglichkeit das Gelernte praktisch fir den eigenen Nutzen umzusetzen. Eine
Préasenzzeit von mindestens 80 Prozent wird fiir einen Abschluss vorausgesetzt.

Dauer des Zertifikatslehrgangs: 136 Unterrichtseinheiten bzw. 18 Tage

Inhalt:

- Personlichkeitsbildung

- Zeit- und Arbeitsmanagement

- Unternehmensfihrung

- Kostenrechnung

- Lebensmittelkennzeichnung

- Marketing (Offentlichkeitsarbeit, Verkaufstraining, Betriebskonzept, Marketingkonzept, Produktphilosophie)
- produktspezifischer Teil (Hygiene, bauliche Vorschriften, Qualitatssicherung, Sensorik)

- Lehrausgange

- Abschlusstag
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Information

Kursdauer:

Verfligbhare Termine

136 Einheiten

Kursbeitrag:

2.269,00 € Kursgebiihr
796,00 € Kursgebiihr geférdert
Bildungsférderung der Landlichen Entwicklung im

Rahmen des GAP-Strategieplan 2023-2027

Fachbereich:

Dienstleistungen, Direktvermarktung

Zielgruppe:

aktive und neueinsteigende Direktvermarkter/innen
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